
کيا  کرنا  اور  کيا  نہيں  کرنا  چاہيے)   مہم ی اشتہار(ايڈورٹائزنگ 

خلاصہ

کيا  کرنا  چاہيے

ديئے  گئے  عمومی   کی اشاعت سے اجتناب کيجيئے ؛   يہ اکثر  اشتہار دہندہ کی جانب سے  )  دعوی  دست برداری(باريک تحرير  ميں ڈسکليمرز 
 ۔  اگر  آپ   ڈسکليمرز کو شامل کريں، تو  يقينی اطمينان کر ليجيئے کہ  مجموعی طور پر اشتہار  کا  تاثر  کسی تاثر  کو  بدلنے  ميں  ناکام  ہوتے  ہيں

  کا باعث  نہ  بن جائے۔) مغالطہ( ابہام

 تمام متعلقہ معلومات اشتہار  ميں مکمل طور  پر   واضح کيجيئے۔

  فرد کيلئے معنی خيز   اور  واضح نہ ہوں، استعمال کرنے سے اجتناب کيجيئے۔اشتہار  ميں غير واضح اصطلاحات يا  ايسے محاورے جو  عام

 پر    دو  يا  اس سے زائد  ظاہر  قيمتوں ميں، سب سے کم ترين قيمت کی ترغيب ديجيئے۔) مصنوعہ(کسی پروڈوکٹ

 يقينی بنائيے۔کو معقول مقداروں ميں دستياب رکهنا  )  مصنوعہ(اشتہار ميں رعايتی قيمت پر مشتہر  پروڈکٹ 

 کے تحت مطلوب ہيں اس سے قبل کہ ممکنہ شرکاء کمپيٹيشن  ايکٹکرتے وقت، متعلقہ اُن  تمام  تفصيلات کو  واضح کيجيئے جو ) موازنہ(کونٹيسٹ 
 متعلقہ شرائط کے  پابند ہوجائيں۔

  کے  ضوابط  سے  آگاہی رکهتا ہو ۔    اشتہار  “کرنا چاہيےکيا  کرنا   اور  کيا  نہيں  ”اس  بات  کو يقينی  بنائيں  کہ  آپ  کا سيلز اسٹاف    
دينے والے  کو   اس  کی   نمائندگی  کرنے والے  ملازمين  کے  لئے ذمہ دار  ٹهہرايا  جا سکتا ہے ۔

کيا  نہيں  کرنا چاہيے

سجيسٹڈ   لِسٹ  پرائس (ی مجوزہ فہرستِ قيمت  مينوفيکچرر ک ) کے ساته) عمومی قيمت (آرڈينری پرائس"يا )" باقاعدہ قيمت (ريگيولر پرائس " 
 يا اس قسم کی ديگر کسی اصطلاح سے نہ الجهيئے، اکثر  يہ ايک جيسی نہيں ہوتيں۔

کی اصطلاحيں   استعمال نہ کيجيئے ماسوائے  اس کے کہ پروڈکٹ کو  نيک نيتی سے اُس " آرڈينری پرائس"يا " ريگيولر پرائس"کسی اشتہار  ميں 
فروخت کيلئے پيش کيا جائے جس پر  واقعتاً اس مصنوعہ کو کافی  عرصے تک کيلئے،   يا  مصنوعہ کو  کافی مقدار  ميں، فروخت کيا گيا قيمت پر  

 ہو۔

“  يا  “ سيل   ”جبتکہ کسی مصنوعہ کی قيمت  کافی  کم نہ ہوجائے، فروخت کيلئے  اسپيشل  کے الفاظ استعمال مت ) خصوصی رعايت (”
کيجيئے۔

  يا  رعايتی فروخت طويل عرصہ تک  يا  ہر  ہفتہ   نہ کيجيئے۔  “   سيل  ”   

 مصنوعہ  يا  خدمت کی لاگت پوری کرنے کيلئے اس پروڈکٹ يا سروس کی قيمت ميں اضافہ مت کيجيئے۔) مفت(کسی فری 

 ايسی تصاوير اور خاکے استعمال مت کيجيئے جو فروخت ہونے والی پروڈکٹ سے مختلف ہوں۔

آپ اسے درست ہی خيال کرتے ہوں، کارکردگی کا کوئی  دعوی مت کيجيئے، جبتکہ  آپ اسے  ثابت نہ کرسکتے ہوں۔ مطمئن صارفين کی  چاہے 
 آراء قابل قبول  ثبوت خيال نہيں کی جاتيں۔

 اپنے اشتہار  پر دی گئی قيمت سے اوپر کسی پروڈکٹ کو  فروخت نہيں  کيجيئے۔

  بے جا  تاخير  مت کيجيئے۔سيم انعامات کيلئے جب کونسينٹکروا رہے ہوں تو  تق

  ضروری نہيں۔ ظر رہنادهوکا پر مبنی قرار دينے کيلئے عدالت کو   دهوکا کهانے والے کا منت/يہ  نہ بهوليں کہ  کسی  اشتہار کو  فريب



  )COBSC    (   کينيڈا۔اونٹيريو  بزنس  سنٹر     پر    ٹيليفون  کريں  اور2345-567-800-1مہربانی کرکے  

 کے  انفرميشن  آفيسر    سے  بات  کريں  جو  بزنس  سے  متعلقہ  استفسارات  اور   سوالات  کا جواب

 دے  سکتا  ہے۔   يہ  سروس  يعنی  خدمت  يا  سہولت  انگريزی  اور  فرانسيسی  ميں  دستياب  ہے۔

 

 
 


